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Povzetek

V inovacijskem predlogu smo s pomocjo ankete in intervjuja raziskali naso idejo o prenovi in
stalni postavitvi trznice na Hajdini, ki bi prispevala k Se vedji prepoznavnosti kraja in
ohranjanju domace obrti. Izvedeli smo veliko o delovanju drustev, predvsem pa o njihovem
naporu in skrbi za ohranjanje tradicije.

Rezultati obeh anket in intervjujev so pokazali naklonjenost in podporo nasi ideji. Mnenje ljudi
nam je v veliko oporo, saj smo prav od njih dobili potrditev, da razmisljamo in delamo v pravi
smeri. Turisti€éna dejavnost je na Hajdini Ze sedaj zelo moc¢na in povezana. Stalna trznica bi
zagotovo Se dodatno popestrila Ze tako bogato ponudbo.

Cilj na8e turistiCne raziskovalne naloge je povecati namero o obisku trznice, predstaviti
trznico SirSi mnoZici s primernim ogladevanjem ter jo priblizati predvsem ob&anom v smislu
ponudbe in povprasevanja.

Klju€ne besede: trznica, Hajdina, turizem, trzenje, branjevka

Summary

The innovation proposal is about the idea of reforming the marketplace and making it a
permanent setting, which would strengthen the local identity and help preserving the local
tradition. The idea was explored by interviews and surveys. We learned a lot about the
functioning of societies and particularly about their effort and concern for tradition.

The results of both surveys and interviews showed great sympathy and support for our
idea.The local people are convinced that we think and work in the right direction — their
opinion was a great support. Tourist activity in Hajdina is already very strong and closely
linked with the local tradition. A permanent marketplace would certainly enrich the already
rich offer.

The aim of our tourist research paper is to increase the intention to visit the marketplace, to
advertise the marketplace and make citizens more familiar with it in terms of supply and
demand.

Key words: marketplace, Hajdina, tourism, marketing, greengrocer
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1 Uvod

Odlogili smo se, da bomo postavitev trznice in nas kraj Hajdino raziskali kot mozno lokacijo,
kjer naj bi se ljudje sreCevali, prodajali in kupovali, izmenjevali svoje pridelke in izdelke ter se
druzili z namenom samooskrbe.

Vemo, da bi se v Hajdini in na hajdinski trznici dalo narediti $e vec, in upamo, da bomo v
nalogi z nekaterimi predlogi popestrili hajdinsko razmisljanje.

Trg sameva, prazne stojnice ... obCasna postavitev trznice ...

Trg je opredeljen kot vedji odprt prostor in predstavlja naravno srediSCe druZzabnega Zivljenja.
Obi¢ajno se nahaja pred cerkvami in vecjimi zgradbami, v katerih imajo sedez javne
ustanove. V ekonomiji pa ima beseda trg dva pomena in sicer kot trznica in kot trziSce.

Nesporno dejstvo je, da so trgi velikega pomena za kraj in njegove prebivalce. Njihove vioge
so najrazli¢nejSe, poleg kulturnih in druzabnih je ena najpomembnejsih gospodarska.

Leta 2006 je hajdinska obcina dobila nove prostore, v katerih je danes sedez obcinske
uprave. Ob zgradbi je tudi nepogresljiv trg, ki ponuja mozZnost organizacije druzabnih in
drugih prireditev ez vse leto. Opremljen je s prekrasno fontano in klopcami za oddih in
osvezitev v poletnih mesecih. Lahko bi rekli, da je srce kraja.

1.1 Namen

Toda nekaj manjka?

Da bi trg resnic¢no zazivel, mladi raziskovalci ponujamo idejo o pokriti stalni trznici, kjer bi na
stojnicah za zaCetek domaca drustva ponujala in prodajala svoje izdelke, kar bi pripomoglo
ne le k ohranjanju kulturne dediSCine temve€ tudi k dodatni prepoznavnosti kraja v smislu
turizma.

Seveda je to le zaCetna ideja, ki kdaj pozneje ponuja moznosti tudi za kmecko trznico. Kot
oblika neposredne prodaje bi predstavljala dobro moznost dviga dohodka kmetij in domacih
obrtnikov na tem obmocdju. Lokalnim kmetom bi odprla nove trzne poti, domacim prebivalcem
pa ponudila moznost ponudbe in izbire domacih pridelkov in izdelkov.

Kaj je predvidena nova korist?
o Prispevati k razvoju turizma v obcini.
e Omogociti domacim drustvom, da prodajajo in ponujajo svoje izdelke domace
obrti.
e Pokrita trznica.

Kupujemo, trgujemo, se srecujemo



1.2 Hipoteze

Ljudje - prebivalci se zavedajo pomena ohranjanja kulturne dedis€ine za nase
zanamce.

Vecja prepoznavnost kraja v smislu trzenja.

Krajani in vodilni na obcini si Zelijo stalnega trznega prostora in imajo zanj svoje
predloge.

1.3 Metode in oblike dela:
Pri izdelavi naloge smo uporabili naslednje raziskovalne metode:

deskriptivno
komparativno

metodo sinteze in analize
eksperimentalno

ankete in intervju

Temelj naSega raziskovanja predstavljata intervju in metoda anketiranja. Pripravili smo dve
anketi, posebej za ob&ane in posebej za drustva. Poleg tega smo iskali informacije tudi po
Casopisih, spletnih straneh, knjiznih policah ...
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2 Teoreticni del

2.1 Vsebinska opredelitev trznice

Trg je beseda, ki ima v ekonomiji dva pomena: kot trznica in kot trzis€e. Trznice in trgi so
posebni prostori, na katerih se trguje z raznim blagom. Lahko so Zivilske, knjizne, cvetlicne
trznice ... Odprte so za doloCen €as. Trznice delimo na veletrznice na obrobju velikih mest in
trznice na drobno. Tam lahko vsi kupujemo, kar potrebujemo. Najveckrat so zivilske in
prodajajo sadje, zelenjavo, mleko, meso, ribe ... Lahko pa imajo tudi razli¢no galanterijo: npr.
tekstil, usnje, starine. Vsako mesto ali kraj naj bi imel trznico na drobno.

2.2 Pomen trznic skozi zgodovino

Trznice najdemo skozi vso zgodovino, seveda v razlicnih oblikah z razliénimi imeni. V
srednjem veku so bile trznice prisotne v vseh manjSih mestih, v vedjih pa so imeli celo stalne
pokrite trznice.

V stari Gréiji je bila znacilna stoa® — pokrito stebri$¢e, ki je bilo jedro druzabnega Zivljenja s
polno stojnicami, ki so ponujale vse od raznih prigrizkov do uénih ur retorike in podobno.

Slika 1: Atenska trznica (Vir: Millard, 1989)

1 Stoa je bilo v stari Gr¢iji dolgo dvonadstropno poslopje, katerega ena stran je bila odprta in podprta s
stebri. To je bil tudi prostor za razna sre¢anja. Mozje so pogosto nakupovali; ¢e so bili premozni, so jih
spremljali suzniji, da so nosili nakupljeno blago. Mes&ani so prisli sem tudi nakupovat suznje in
najemat delavce (Millard, 1989).
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Tudi Rimljani v tej dejavnosti niso zaostajali. Na rimskih trgih so prodajali pridelke, ki so
dandanes znadilni za primorske trZznice, vendar brez krompirja in paradiZznika. Prodajali so
svezo in su8eno zelenjavo, sadje, sveze in suho meso, nasoljene ribe in divja¢ino. Okoli leta
110 so zgradili Trojanov forum?, ki je bil eno svetovnih ¢udes. Gre za odprt prostor, ki je bil
obdan s templji, amfiteatri in s prostranimi arkadami za prodajo najrazli¢nejSih izdelkov in
pridelkov.

Slika 2: Rimska trznica (Vir: Miquel, 1989)

2 Forum je osrednji prostor vsakega vecjega mesta v rim. drzavi, sredi$¢e javnega Zivljenja (Leksikon,
2006).
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Zelo znana iz zgodovine je tudi trznica v Les Halles® v Parizu, katere nastanek sega v 12.
stoletje. Obdrzala se je vse do konca 19. stoletja. Bila je pravo mesto v malem, ki je
oskrbovalo na milijone Parizanov, s ¢asom pa je trznica postala sredisCe vse trgovine v
Franciji.

Slika 3: Primer dana$nje trznice (Vir: Primer ..., 2013)

Tudi nam najbliZji Ptuj ima v mestnem sredi$Cu trznico, ki se ponasa z bogato zgodovino in
je nepogresljiv del mestnega in primestnega Zivljenja. TrZznice so na sploSno znamenje
zdravega prehranjevanja, saj ljudje radi posegajo po domacih pridelkih. Poleg tega je tukaj
pomemben odnos med branjevkami in kupci.

2.3 Zgodovina Hajdine

»Zgodovina je misljenje o preteklosti, ki jo ljudje od nekdaj raziskujemo in obnavljamo, da bi
se bolje znasli v sedanjosti in laZje presodili, kam gremo. Zato svojo preteklost neprestano
zapisujemo in poglabljamo njeno razumevanje. Zgodovina je vedno nasa lastna zgodovina,
dejanje Clovekovega spoznanja in razumevanja samega sebe, iskanje svoje identitete«
(Tematski leksikon — zgodovina, 2003).

Ime Hajdina je bilo v srednjeveskih listinah prvi¢ omenjeno leta 1164 kot Ghandin. Leta 1202
je ze bila razdeljena na salzburSko Spodnjo in dezelno kneZjo Zgornjo Hajdino z dvorom in
cerkvijo. V zaCetku 19. stoletja je imel trg Hajdina 86 hi§, ob koncu 19. stol. pa ze 123 his.
Prebivalstvo se je prezivljalo pretezno s poljedelstvom, Zivinorejo in Eebelarstvom.

3 Les Halles je znana pariska trznica iz 12. stol.
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trgovska pot — tako imenovana jantarska cesta. Tudi vodovodna napeljava za potrebe
rimskega Ptuja je bila speljana s Pohorja preko danasnje Hajdine.

Danes je Hajdina samostojna obcina, ki jo sestavlja sedem naselij. Gospodarsko spada med
srednje razvite. Tu so Stevilna drustva, ki so danes nepogresljiv vir ohranjanja in
predstavljanja naravne in kulturne dediscine kraja.

Ne gre seveda pozabiti, da je celotno obmocje danasnje Hajdine bogato z ostanki rimske
zgodovine, saj del Hajdine uvrS€ajo v arheoloSki spomenik prve kategorije drzavnega
pomena.

Slika 4: Trznica pred poslovno-stanovanjskim objektom (Vir:Ob¢ina Hajdina, 2013)

2.4 Drustvo zena in deklet Hajdina
2.4.1 Nastanek in zgodovina

V obdini Hajdina so se tudi dekleta in Zene pogosto druzile Ze vsaj 30 let. Pod okriliem
ptujske strokovne sluzbe OZVZ in njene dolgoletne predsednice Terezije Mesko so
organizirale predavanje, delavnice, predvsem pa kuharske teCaje. A leta 1999 so na
ustanovnem sestanku s Pravili, Znakom druStva in organi drustva to tudi potrdile in se
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poimenovale Drustvo Zena in deklet obCine Hajdina. V svoji sredi so zbrale najve¢ gospodinj
iz Zg. in Sp. Hajdine, a tudi iz drugih vasi svoje obcline in tako postale krovna organizacija za
ostala tri drustva, ki so se ustanovila kmalu za tem Se v Drazencih (Drustvo gospodinj
DraZenci), HajdoSah (Drustvo Zensk Hajdo3e) in Geredji vasi (Drustvo Zzena in deklet Gerecja
vas).

2.4.2 Aktivnosti

Vsa drustva so v svojih programih zapisala dejavnosti, po katerih so postala prepoznavna
tudi v SirSem ptujskem in celo v slovenskem prostoru. S skrbno izbranimi celoletnimi
prizadevanji so se angazirala s samostojnimi razstavami in akcijami, na katerih so poiskala
skupne stike, se medsebojno dopolnjevala in s projekti prispevala k izjemno bogati kulturni
dediS¢ini naSega hajdinskega izrocila. Njihovo delo poteka v obliki razli¢nih te€ajev (kuharski,
Siviljski, ro¢nodelski), predavanj (zgodovinska — mitreji ..., zdravstvena, druzinska,
medosebna in vzgojna problematika), strokovnih ekskurzij (vsako leto vsaj eno ali dve
avtobusni odkrivanji lepot domovine, npr. ogled Ljubljane, Bohinja in Vogla, Bele krajine) in
drugih oblik druzenja (druzabna sre€anja ob praznovanju 8. in 25. marca, ob koncu leta,
zadnja leta pa tudi druzenja ob lickanju koruze in luS€enju bucnic, bu€nih projektih, zelis¢ih,
domacih kulturah - repa, ajda ...), ki jih vse leto tudi same vzgajajo.
V obdini in tudi drugod so znane po pripravi razlicnih jedi, ki segajo v rimske €ase in so jih
predstavile na prireditvi ob otvoritvi obnovljenega 1. mitreja na Sp. Hajdini leta 1999, na
razstavi ob 2. ob&inskem prazniku, v ptujskih Termah ob rimskih igrah ... V svoj program so
vklju€ile tudi razliéne kulturne dogodke in sre€anja z znanimi osebnostmi (prijateljstvo s
Savrinskimi pupami en ragaconi ter Rozano Kostial, literarni ve&eri s pesnico Virginijo Mehle
Majeri€¢ iz Celja, s pisateljem, ugankarjem, pesnikom, umetniSkim fotografom Ivanom
Cimermanom, sreCanje z akademskim slikarjem Karlom Peckom, dr. KleviSarjevo, mag.
Brankom Cestnikom, s takratno prodekanko PF v Mariboru, dr. Majdo PSunder in tedanjo
generalno sekretarko Drzavnega zbora go. JozZico Velid€¢ek, Hajdinéanko Mojco Vomer
Gojkovi€ iz Pokrajinskega muzeja Ptuj-Ormoz ...), posebej pa so bile po¢as€ene in vesele,
ko se je njihovemu povabilu na kosilo v Ljubljani odzvala gospa Stefka Ku&an, Zena
nekdanjega predsednika nase drzave.

O posameznih drustvih najdete vel podatkov na spletni strani Obcine Hajdina:
(www.hajdina.si.).

V 8oli Ze nekaj let z veseljem sodelujemo z nasimi drustvi, zato smo jih medse povabili tudi
tokrat. Z anketami smo njihove ¢lanice povprasali, kaj bi Zelele svojim obanom ponuditi in
kje. Torej povabili smo jih, da skupaj soustvarjamo moznosti za koristno izrabo naSega
inovacijskega predloga — trznice.
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3 Opis inovacijskega predloga

3.1 Predstavitev ideje o postavitvi trznice na Hajdini

Rimljani so nekoliko obnovili namembnost trga, posebno v krajih, ki so bili oddaljeni od Rima.
Ostala je raba prostora za politicne, verske in kulturne namene, a enako pomembno jim je
bilo razkazovanje svoje moci in slave. Za pojmovanje starih Rimljanov je bilo nujno, da ze
videz glavnega mestnega trga pokaze vso veli¢ino imperija. Pri ustanavljanju novih mest je
bilo treba predvideti ne samo gradnjo gledali§€a, amfiteatra, bazilike, term in templja, temvec¢
tudi in predvsem foruma. Forum je bil osrednji trg, kjer se je odvijalo politiéno in versko
zivljenje prebivalcev, zato je moral biti Se posebno mogoc€en (Hajdina, 2009).

— (T D naselina \1; pristanitde

“aee dompeving cesta @ svelisde erme

= me M mine  grobitde
e vodovond é cerkey @ obrtnidtve [\
D wokdanji tok Drave O aveli lavin s meia obdine ,

o

)
s

\

| O '

-\ CELEIA

© 2009 ZVKDS CPA, Regionalni oddelek Pruj
Avtor: Marija Lubiina - Tusek
Rad. obdelava: Danilo Cvetko

© 1995-97 Geodetska uprava Republike Slovenije

Slika 5: Ostanki uprave s forumom so najdeni tudi na danasnjem SirSem ozemlju Petovione.
(Vir: Hajdina. 2009)
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Sl. 28, Poetovio. ldealni pogled na formm, konec 3 stol

Slika 6: Rekonstrukcija foruma na Spodnji Hajdini (Schmid, 1935)

Osnovni podatki 0 zgodovini in izkopavanjih na Spodnji Hajdini so podani v publikaciji o
prvem mitreju (Vomer Gojkovi¢, M., Djuri¢, Lovenjak, B. M., 2011).

Na Spodnji Hajdini cesti Ptuj - Sl. Bistrica (na Marinic¢evem) je bil forum, rekonstrukcijo na
sliki je objavil W. Schmid na podlagi svojih in starejSih izkopavanjih na t. i. hajdinskem
trikotniku.
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3.2 Uresnicitev ideje

Veliko smo razmisljali o tem, kako bi na izviren nacin predstavili naso idejo. Ostanki rimskega
foruma, najdeni na tleh nekdanjega, danes ptujskega okolja, ki so imeli velik pomen v
vsakodnevnem Zivljenju, so nam sluzili kot izhodiS€e za naSo inovacijsko idejo. Analiza
ankete nam Zal pri izvedbi makete pokrite trznice ni kaj dosti pomagala. Ljudje si pokrito
trznico zelijo, vendar nimajo ideje, kako bi bilo to izvedljivo.

S
Pollin:
Versko s70cit2e. Mmool ‘ J i 74 ‘ Ze—t—V

= 1'7. ‘”: | ] | ] | |

= — |
{ \ersko sreciste, tempel Sodno sredéte
|

Slika 8: Skica rimskega foruma (Skico oblikovali raziskovalci)
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Slika 9: Hajdinski »forum« (Vir: Hajdina, 2012)

S
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—
J  —
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- - Trinka

Zelanica

Carkey

Slika 10: Skica Hajdinskega »foruma« (Skico oblikovali raziskovalci)

Ko smo ugotavljali podobnosti in narisali skice smo na naSe veliko presenecenje ugotovili,
da gre za veliko sorodnost trga v starem Rimu in naSega v Hajdini. V obeh primerih gre torej
za trg, ki je igral pomemben del v Zivljenju ljudi, zato bi ga lahko poimenovali »Hajdinski
forum«, ki bo tako kot rimski ponujal med drugim tudi pokrito trznico. Gre torej za sodobno
razli€ico ..., ki odgovarja danasnjemu ¢asu.
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3.3 Izdelava 3D makete

Mi smo si pokrito trznico ravno zaradi bogate rimske zgodovine na hajdinskih tleh zamislili v
pravokotni obliki, ki bi kot mogo¢na zgradba privabljala in druzila ob&ane. Tloris trznice bi naj
bil v obliki pravokotnika, mogo¢&ni stebri pa naj bi podpirali streho, ki bi nudila zavetje. Pokrit
prostor bodo v naSem primeru nadomestile lesene mize, lahko pa tudi Ze obstojec€e stojnice.

Izdelali smo 3D model trznice (Predstavitev ..., 2013). Prvi model (Slika 4) predstavlja trznico
z vidika obiskovalcev. Postavljena naj bi bila na zahodni del prireditvenega prostora na trgu
pred novim poslovno-stanovanjskim objektom (glej str. 10), v katerem se nahaja tudi sedez
obcinske uprave.

Slike 11, 12, 13 in 14 predstavljajo trznico.

Slika 11: Trznica z vidika obiskovalcev

Slika 12: Trznica z desne strani
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Slika 13: Trznica, polna obiskovalcev

Slika 14: Prodajalci si urejajo stojnice
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4 Raziskovalni del

Inovacijski predlog o postavitvi hajdinske trznice smo podprli z intervjujem zupana naSe
obcine in predsednice TuristiCnega drustva Mitra Hajdina. Zastavili smo jima nekaj vprasanj,
na katera sta iz€rpno odgovorila.

Obc&anom nase obcine smo ponudili v branje naso anketo v nasem lokalnem ¢€asopisu
Hajdin¢an. V veliko pomo& so nam bili odgovori, ki so nam jih preko svojih otrok vrnili.
Drustva so se prijazno odzvala na ponujene ankete na svojih druZenjih in na vprasanja dala
nekaj zanimivih idej. Vse to smo obdelali in ob slikovnih grafih vam ponujamo v presojo.

4.1 Intervjuji
4.1.1 Intervju z Zzupanom
Poizvedeli smo, kaj o nasem predlogu meni zupan obgine Hajdina mag. Stanko Glazar.

Spostovani gospod zupan, seznanili smo vas ze z namero nase raziskovalne naloge,
zato menimo, da vas gotovo zanima, s katerimi dejavnostmi se ob€ani nase ob¢ine
ukvarjajo. Na kak nacin bi to predstavili?

Najprej vam Zelim povedati, da sem zelo vesel, da ste si za raziskovalno nalogo izbrali temo,
ki ni koristna samo za vas, temveC tudi za razvoj obcCine. Dejavnosti seveda poznam. V
obdini drustvom celo pomagamo s sofinanciranjem in predstavitvijo njihovih dejavnosti na
stojnicah, ki smo jih nabavili.

Kdo vas je ze seznanil s to dejavnostjo?

Obcani se z razliénimi dejavnostmi ukvarjajo Ze kar nekaj €asa. Drugace pa Turisti¢no
drustvo skrbi za turizem in razvoj.

Kaj so prioritete pri turisti¢ni dejavnosti v kraju?

Najbolj si prizadevamo prikazati kulturne in naravne znamenitosti kraja kot npr. mitreje,
cerkev, arheoloSke najdbe ...

Kaksne so moznosti za postavitev stalne trznice na Hajdini?

O projektu, ki ste se ga lotili, smo razmisljali tudi sami. V ta namen smo Ze nabavili 7 stojnic,
vendar v tem kratkem Casu Se ni priSlo do realizacije.

Kje bi se ta dejavnost lahko odvijala?

Najbolj primeren prostor bi bil pred ob&insko zgradbo, kjer se odvijajo tudi druge prireditve in
dejavnosti.

Kdaj bi bil najprimernejSi ¢as za prodajo pridelkov in predstavitev izdelkov domace
obrti?

Primeren Cas bi bil ez vikend opoldne. Ko bi trznica ze nekajkrat obratovala, pa bi lahko ¢as
prilagodili tudi potrebam ob&anov.

Ali prihajajo k vam tudi predstavniki drugih vasi, ki bi zeleli trziti?

Ja, je kar nekaj interesa. Ljudje bi na primer prodajali izdelke iz kmetij, razne marmelade,
buéno olje, domace testenine, kis, vrtnine, suho sadje ... Tudi izdelke drustev Zena in deklet,
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kot so na primer prti¢ki, suha roba, spominki, cvetli¢ni aranzmaji ...

Drustvena dejavnost je na Hajdini zelo povezana. Druzenje se odvija na raznih
prireditvah. Kaj bi to pomenilo za lokalno skupnost, ¢e bi to povezali tudi na skupno
mesto?

Za lokalno skupnost bi bila to velika pridobitev. Med drugim za promocijo obcine.
Pripravljavci izdelkov bi imeli moznost trzenja.

Hvala za obisk in koristne nasvete.

Slika 15: Mladi raziskovalci z Zupanom mag. Stanislavom GlaZarjem (Foto: M. Meklav)

4.1.2 Intervju s predsednico TuristicCnega drustva Obcine Hajdina

Spostovani!

Ugenci OS Hajdina smo se v leto$njem letu odlogili za sodelovanje na 22. regijskem sreéanju
mladih raziskovalcev Sp. Podravje in Prlekija. Na njem bomo sodelovali z inovacijskim
predlogom na temo turizem. Ker Zelimo vas$€ane spodbuditi k turisticni promociji kraja,
prepoznavnosti lokalnih pridelkov in ohranjanju tradicije domacih obrti, bi Zeleli pripraviti
raziskovalno nalogo z inovacijskim predlogom: Kmecka trznica na Hajdini.

Vemo, da je uresniCitev ideje mozna, ker so zasnove ze pripravljene. Vodilni v obgini so
stojnice Ze nabavili, ob vasi pomodi pa bi trznica lahko tudi zazivela.
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Zato smo se obrnili tudi na vas, spostovana gospa Sonja Brlek Krajnc, da vas prosimo za
nekaj idej in odgovorov na nasa vprasanja.

Ste ¢€lanica iniciativnega odbora in ustanovna ¢lanica Turisticnega drustva Mitra
Hajdina. Prav gotovo vas zanima, s ¢im se ukvarjajo nasi obéani. Nase vprasanje pa
je, na kak nacin bi to lahko predstavili SirSemu krogu ljudi in s tem poskrbeli za
turisticno promocijo kraja?

Seveda me zanima vse, kar se dogaja v obcini Hajdina in to v treh pogledih — kot domacinko,
kot Clanico turisticnega drustva in tudi kot turisticno delavko, saj se s promocijo in prodajo
domace turisticne ponudbe ukvarjam Ze dve desetletji. Ravno slednje mi je skozi leta dalo
trdno prepri€anje, da zgolj turistiéna promocija po kanalih in na obmogdjih, kjer se obeta tudi
odziv potencialnih turisti¢nih obiskovalcev, ni dovolj. Enako pomembna je prepoznavnost v
lastnem, domacem okolju. Namre¢ — najboljsi kupec je vedno domaci kupec!

Domaci kupec zaradi krajSe poti in niZjih s tem povezanih stroSkov za nakup porabi veg,
domacdi kupec ob kvalitetni in aktualni ponudbi postane stalni kupec, domaci kupec je vedno
najboljSi ambasador oziroma oglasnik neke ponudbe in — ne nazadnje — v turizmu velja
pravilo, da €esar ne kupujejo domacini, ni veliko vredno.

Nagin za predstavitev se pa seveda bistveno razlikuje: Ce je za domade kupce organizacija
trznic smiselna, je za turiste samo pogojno, ker bi sicer morali urnik trznic uskladiti s sezono,
nacrtovanimi prihodi, urniki turistov, ki bivajo v nasih krajih ... Ravno na to vecina
organizatorjev trznic pozablja, ko si hkrati obetajo obisk turistov.

Zato je smiselno promocijo izvajati na veC podrocgjih. Najprej seveda skozi sredstva
obves$c&anija, tudi tista, ki so danes aktualna, lahko dostopna in cenovno nezahtevna, kot je
splet (predvsem socialna omreZja) — po tej poti je potrebno javnost konstantno obvescati o
ponudbi, a tudi o urniku trznic. Hkrati se je potrebno pridruziti ob&inskim, obmoé&nim in
destinacijskim promocijskim aktivnostim (prireditve, nastopi, predstavitve), ki omogocajo Se
vecji domet brez ali ob minimalnih vlaganjih.

Same prodajne aktivnosti, ki sledijo promocijskim, pa je potrebno &asovno in vsebinsko
uskladiti s povprasevanjem.

Ce so trznice za domade kupce primerna oblika prodaje, pa bi za turiste ali $ir$o javnost bilo
potrebno poskrbeti, da bi ponudba bila na razpolago na krajih kjer nastaja — kmetijah, v
specializiranih prodajalnah v obdini in v specializiranih prodajalnah v turistiéni destinaciji ali
na stojnicah na glavnih turisti€nih tockah in ob najbolj obiskanih terminih.

Kaj so prioritete pri turisti¢ni dejavnosti v kraju?

Ce govorimo o prioritetah pri obstojeéi turistiéni dejavnosti v obgini Hajdina, so to zagotovo
privabljanje vecjega Stevila obiskovalcev v obc&ino in to ne zgolj na oglede, pa¢ pa predvsem
v goste pri naSih Stevilnih in kvalitetnih ponudnikih gostinskih in nastanitvenih kapacitet.
Nekoc€ iziemno pomembna in enako prometna cesta Maribor — Zagreb je pospesila razvoj teh
dejavnosti in danes, ko glavna prometnice te€e drugod, je potrebno Se vel aktivnosti vlagati
v to, da tradicionalno bogata in kvalitetna turisticna ponudba v ob¢€ini ne bi zamrla.

V sodobnem svetu kljub vsem novostim vedno pomembnejSa postaja tudi tradicija in ob
poplavi vedno novih gostinskih lokalov, ki so pogosto bolj kratkega trajanja, poseben pomen
dobivajo gostilne, hoteli in drugi ponudniki turisti¢nih storitev z zgodovino — z izkusnjami.
Sodobni turist sicer ceni udobje, ceni pa tudi druzinsko tradicijo, znanja in izkuSnje, ki se v
druzinah v tej dejavnosti prenasajo iz roda v rod in zagotavljajo konstantno kvaliteto.

Na kaksen nacin ste se ze seznanil z dejavnostjo trzenja

Ce se vpradanje nana$a na delo, ki ga opravljam, potem v praksi, neposredno. S tisogerimi
poskusi, nenehnim uc€enjem, preverjanjem novih pristopov ... To je nenehno ucenje in
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nenehno delo.

Ce pa se vpradanje nanasa na trzenje turistiéne ponudbe na obmogju obgine, pa lahko
povem, da poskuse in dosezke na tem podroc¢ju prav tako poznam, saj so v veliki meri
povezani z mojim poklicnim delom. Verjamem pa, da so broSura o obcini, ki jo je Turisticno
drustvo Mitra Hajdina Ze izdalo, spletna stran, ki je v nastajanju. Se bolj pa ¢lanstvo obCine v
Regionalni destinacijski organizaciji Ptuj — Jeruzalem Ormoz — Haloze — Slovenske gorice
ter aktivno partnerstvo nekaterih ponudnikov v isti organizaciji pravi in uspesni koraki, ki pa
jim mora slediti Se nadaljnje kvalitetno in konstantno delo. Samo to je pravi recept za uspeh.

Kak$ne so moznosti za postavitev trznice na Hajdini?

Kakor sem Ze v zaCetku povedala: za domacine in eventuelne obiskovalce prireditev, e bi
trznica bila organizirana ob terminih, ko se te odvijajo in se pri€akuje vedji obisk, vsekakor
dobre.

Ce bo pripravijenost za sodelovanje na vseh straneh, sama uvedba trznice menda ni
vprasljiva. Problem lahko nastane, e si bodo organizatorji ali ponudniki obetali veliko v
hitrem Casu in hitro omagali. To je ena najvecdjih nevarnosti v turizmu — velik zagon brez
dobro razdelane strategije in podpore vseh nujnih subjektov, potem pa rezultati v kratkem
Casu niso v skladu s pri¢akovaniji in zato vse zamre, hkrati pa je prisotne veliko grenkobe,
razoCaranja, pogosto tudi privoscljivosti.

Kje bi se dejavnost lahko odvijala?

Odvisno od termina. Trg v sredis¢i obcine je po obliki sicer idealen in bi morda bil ustrezen,
predvsem v Casu vecjih praznikov ali prireditev. Sicer pa bi sama svetovala »mobilno«
trZznico, ki jo je mozno postaviti tam, ko se kaj dogaja — pred kartodromom, pred nogometnim
igriS€em, v vaskih srediS¢ih ali sredi polja — ko se kej kaj dogaja. Ob velikih prireditvah v
drugih obcinah, ¢e se doseze dogovor z organizatorji. MozZnosti je veliko.

Obicajne sobote ali drugi dnevi pa — se bojim — ne bodo privabili dovolj kupcev in bo zato
hitro narascalo nezadovoljstvo.

Kdaj bi bil najprimernejsi €as za prodajo pridelkov in ozivljanje ter predstavitev obrti?

Sem v vec¢jem delu Ze odgovorila pri prejSnjem vprasanju — vedno, ko je verjetnost zbiranja
veCjega Stevila ljudi velika. Drugi dejavnik je pa lahko sezonskost ali pa posebno
povpraSevanje po nekem artiklu ob dolo€enem prazniku (bu€e, hren, kostanji ...)
Predstavitve obrti pa so sicer aktualne tudi na predstavitvah obcine, Sole ali drugih institucij
ter regije, doma in drugod.

Za vzbujanje interesa pri domacih prebivalcih, ob&anih, pa je predstavljanje tradicionalnih
obrti smiselno v ¢asu, ko je najve€ Casa. Praviloma je to zimski ¢as po novem letu.

Ali prihajajo k vam tudi predstavniki drugih vasi, ki bi zeleli trziti?
Tega vprasanja sicer ne razumem, zato odgovor verjetno ne bo ustrezal ...
Turisti€no drustvo enakovredno zastopa celotno obc&ino. Sluzbeno pa zastopam destinacijo,

torej dejansko ponudnike z obmocja 27 obc€in. Priznati pa moram, da sem lokalpatriot (ko je
mozno) ...

Drustvena dejavnost je na Hajdini zelo povezana. Druzenje se odvija na raznih
prireditvah. Kaj bi to pomenilo za lokalno skupnost, €e bi to povezali tudi na skupnem
mestu?

Drustvene dejavnosti v takem obsegu, kot je na obmocju ob¢ine Hajdina, ni mogoc€e povezati
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na enem mestu.

Mozno je le v najvecji mozni meri usklajevati koledar dogodkov in prireditev ter povezovati
za javnost odprto drustveno dejavnost v turisticno ponudbo. Pri tem bi si zeleli, da bi se
drustva bolj odprla in medse ob posebnih prireditvah, predvsem tistih, ki ohranjajo obi¢aje in
izroCilo, povabila tudi turiste — proti primernemu placilu seveda. To bi bil tudi eden od nacinov
zagotavljanja sredstev za nadaljnje delovanje drustev.

Ste do sedaj ze obiskali kakSno od trznic in imate o tem kaksno konkretno pobudo, ki
bi bila sprejemljiva tudi za naso ob¢ino?

Obiskala sem ogromno trznic. SploSna primerjava ni mogoca, ker je vsaka v svojem okolju.
Spoznala sem dobre primere, ki so se ohranili, po drugi strani pa tudi vrsto kratkotrajnih,
neuspelih poskusov. Ti so bili vsi posledica neupoStevanja dejstev, ki sem jih navedla v
prejsnjih odgovorih. Tam so torej ze tudi moje pobude.

Bi nam zeleli Se kaj povedati ali nas na kaj spomniti?

Modrost pravi, da se je veliko laZje in manj boleCe uéiti na drugih napakah. Zato hitro
sledenje nekim vzorcem v drugih okoljih ni najboljSa pot. Uspeh je odvisen od temeljite
priprave — raziskave terena, analize potrebne opreme, stroskov, interesa med ponudniki ...
Predvsem to zadnje je tisto, kar na koncu odloci. Ker — kot sem ze napisala — konstantnost je
nujna. Tudi Ce je prvi poskus veliki uspeh, ta trajno Se ni zajamcen.

Ob upostevanju vsega napisanega idejo seveda podpiram.

Sonja Brlek Krajnc, predsednica TuristiChega drustva Mitra Hajdina

Zahvaljujemo se vam za izérpne odgovore, predvsem pa kriticen pogled na to
dejavnost.
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4.2 Analiza anket

4.2.1 Analiza ankete ob¢anov

V anketi, ki smo jo namenili ob€anom, je sodelovalo 130 ljudi. Ob analizi anket smo sproti
ugotavljali naslednje:
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Slika 16: Spol
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Slika 17: Kraj bivanja

Ugotovili smo, da so v anketi sodelovale pretezno Zenske, glede na kraj bivanja je bilo najve¢
anketirancev iz Hajdos.
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Slika 18: Ali se strinjate s postavitvijo trznice na Hajdini?
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Slika 19: Ali bi kupovali na trznici v vasi obg&ini?

Obcani se vedji del strinjajo s postavitvijo stalne trznice, vec€ina pa bi jih na njej tudi kupovala.
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Slika 20: Kolikokrat naj bi trznica obratovala?
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Slika 21: Kdaj naj bi obratovala?

Po mneniju ljudi bi bilo €isto dovolj, da trznica obratuje enkrat na teden in sicer opoldan ali pa
zjutra,j.
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Slika 22: Kaj vam pomeni trznica?
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Slika 23: Kaj bi kupovali na trznici v nasi ob€ini?

Trznica za naSe obCane pomeni ve€inoma kupovanje in druzenje, nekaterim pa tudi
izmenjavo izkuSenj. Kaj bi kdo kupoval je Cisto razlicno: od izdelkov domace obrti, preko
lokalnih pridelkov, sadja, jajc, polj5€in in sokov, vse do pekarskih izdelkov in mesa.
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Slika 24: Cemu bi dali prednost pri nakupu?
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Slika 25: Ali bi kupovali hrano, znacilno za nase kraje?

Rezultati so pokazali, da sta zelo pomembni domaca pridelava in kvaliteta. Skoraj vsi bi tudi
kupovali hrano, znacilno za nase okolje.
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Slika 26: PriCakujete na trznici izdelke razli¢nih drustev?
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Slika 27: Ali menite, da je postavitev pred poslovno-stanovanjskim centrom ustrezna?

Obcani pri¢akujejo izdelke razlicnih drustev, kar kaze na raznoliko povpraSevanje. Za vedji
del je postavitev trznice pred poslovno-stanovanjskim centrom gisto ustrezna.
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4.2.2 Analiza ankete drustev
V anketi je sodelovalo 60 ljudi iz 4 razli¢nih drustev.
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Slika 28: Strinjanje s postavitvijo trznice
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Slika 29: V katerem drustvu ste aktivni?

Vecina drustev se strinja s postavitvijo stalne trznice na Hajdini. 1z vsakega drustva je
odgovarjalo enako Stevilo ljudi.
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Slika 30: Ali bi bili pripravljeni na trznici ponujati svoje izdelke?
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Slika 31: Kolikokrat naj bi trznica obratovala?

Dobra polovica bi bila pripravljena na trznici prodajati svoje izdelke. Vecina meni, da bi
trznica lahko obratovala enkrat na teden.
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Slika 32: Kateri dan naj bi obratovala?
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Slika 33: V katerem delu dneva naj bi obratovala?

Najprimernejsi bi bil konec tedna in sicer dopoldne.
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Slika 34: Kaj vam pomeni trznica?
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Slika 35: Kaj bi najraje ponujali na trznici?

Trznica ljudem pomeni prodajanje/nakupovanje in druzenje. Prodajali bi veliko izdelkov. Od
izdelkov domace obrti, preko pridelkov, poljs€in, sadja, pekarskih izdelkov, sokov, vina ter
mesnin, pa vse tja do jajc in Se Cesa.
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Slika 36: Menite, da je postavitev pred poslovno-stanovanjskim centrom ustrezna?

Postavitev pred poslovno-stanovanjskim centrom se vsem zdi primerna.
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5 Sklepni del

5.1 Rezultati hipotez

V raziskovalnem delu nas je vodila ideja, kako pomagati lokalni skupnosti do uresnicitve
postavitve stalne pokrite trznice na Hajdini. Zastavljene hipoteze smo potrdili z naslednjimi
ugotovitvami:

e Ljudje - prebivalci se zavedajo pomena ohranjanja kulturne dediS¢ine za nase
zanamce.
Iz podatkov, ki smo jih pridobili pri svojem delu, je razvidno, da so potrdili naSe domneve.
Ljudje se zelo zavedajo pomena ohranjanja kulturne dediSCine, saj so znali znanja in
spretnosti posameznikov nujno prenasati iz roda v rod in jih ohranjati za naSe zanamce.
Za vedji del ljudi je postavitev trznice pred poslovno-stanovanjskim centrom Cisto ustrezna.

o Vedcja prepoznavnost kraja v smislu trzenja.
Tudi pri vprasanju trzenja v smislu SirSe turisticne ponudbe je bila potrjena nasa hipoteza.

e Krajani in vodilni na obcini si Zelijo stalnega trznega prostora in imajo zanj svoje
predloge.
Turisti€¢na dejavnost je v Hajdini Ze sedaj moc&na in povezana. Stalna trznica pa bi zagotovo
Se dodatno popestrila zZe tako bogato ponudbo. To potrjujeta tudi anketi in intervjuja.
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6 Zakljucek

Inovacijski predlog kmecke trznice na Hajdini je namenjen iskanju reSitev za postavitev
trZznice pred obcinsko zgradbo.

Ker smo Zeleli prispevati k SirSemu pomenu tega projekta, smo v raziskovalni del privabili
tudi obCane. Z anketo, ki smo jo objavili v nasem lokalnem ¢asopisu Hajdin¢an, smo
omogocili sodelovanje SirSemu krogu ljudi. Posebej smo v ta del privabili drustva, ki so se
takoj odzvala nagemu klicu in nam v odgovorih postregla z zanimivimi resitvami. Zelja, da bi
trznica delovala morda tedensko v dopoldanskem &asu in bi bilo na njej mo¢ kupovati in
ponujati izdelke domace obrti in domace pridelave, bi pripomogla k temu, da bi s tem lahko
dosegli ve€jo samooskrbo, predvsem pa tudi sprotni zasluzek in dopolnilno dejavnost
gospodinjstev, saj poleg izdelkov domace obrti Zelijo ponujati pridelke poljs€in, sadje,
pekarske izdelke, sokove, vina ter mesnine, jajca in Se ka,.

Zavedajo se, da je tradicija ohranjanja kulturne in naravne dedis€ine v drustvih preplet znanj
in izjemnih projektov, s katerimi se Ze nekaj let promovirajo. S trznico bi pridobili moznost
trzenja na nacin, ki bi jih zdruzeval, svoje izkuSnje pa bi tako prena$ali na mlajSe rodove.

Posebej smo bili veseli, da se je na nado prosnjo odzval tudi g. Zupan mag. Stanislav Glazar
in potrdil nas predlog z Zeljo, da bi projekt ureditve kmecke trznice vzpostavili Ze kmalu.
Izsledke naSe raziskovalne naloge pa bodo uporabili pri realizaciji projekta, predvsem pri
lokaciji trznice, ponudbi, €asu obratovanja trznice in Se ¢em.

Predsednica Turisticnega drustva Mitra gospa Sonja Brlek Krajnc je ob tem bila kriti¢na.
Zaveda se, da je ponudba na trznici mogoca, ko je predvsem ve¢ €asa, torej v zimskem €asu
in ob stalnih terminih. Doma¢ kupec bo tisti, ki bo vzpostavljal vez med prodajalci in
promoviral tudi turistiéno promocijo kraja. Ob tem bi se morali zavedati tudi, da je turistu ali
SirSi javnosti mogoCe ponuditi izdelek tudi na samem mestu pridelave, torej na kmetiji ali v
specializiranih prodajalnah v ob¢ini, tudi na trznici.

Ob sledenju turisticne promocije pa je predsednica izpostavila, da turisti€na promocija ni
dovolj. Pomembna je prepoznavnost v domacem okolju, ki se naslanja na domacega
porabnika, ki je zaradi nizjih stroSkov potovanja najboljSi kupec.

S tem predlogom torej Zelimo popestriti dogajanje v kraju v turisticnem, druzbenem in
gospodarskem smislu. Hipoteze v na8i nalogi so bile potrijene. Sama postavitev trznice pa bi
pripomogla k druZenju in promoviranju dejavnosti in kraja, s katerim se tako radi istovetimo.

To kar ponujamo, je le izhodiS&e, ki bo, upamo, v pomo¢ in v razmislek vodilnim na ob¢ini, ko
bodo iskali nove reSitve za uresnicCitev ze zacetih idej glede trznice.
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