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Povzetek

Tema raziskovalne naloge so potrodniSke navade srednjeSolcev. Prav tako pa je to Se zelo
neraziskana tema, kar nama je predstavljajo velik izziv. l1zvedeti sva Zeleli, za kaj srednjeSolci
troSijo svoj denar, koliko in kje ga porabijo ter od kod ga dobijo.

Po analizi vseh podatkov sva ugotovili, da so dijaki zelo druzabni, saj najvecji delez mesecnih
prihodkov potrosijo za zabavo. Najve€je meseéne prejemke izmed vseh zajetih Sol prejemajo
dijaki Ekonomske 3ole — programa PTI, najmanjSe pa gimnazijci. Obladila najpogosteje
nakupujejo v trgovini New Yorker, hrano in pijaco pa v neposredni blizini Sole. Dijaki razmisljajo
s svojo glavo in se ne odlogijo za nakup zaradi drugih. Meniva pa, da bi bilo potrebno mladino
osvescCati o pametnejSem in enakomernejSem razpolaganju z denarjem, da bi vedji delez
njihovega mesecénega prejemka namenili varéevanju.

Kljuéne besede: potrosnistvo, denar, srednjesolci.
Abstract

The theme of our research paper is titled: Consumer habits of high school students. Also, this
theme has not been researched a lot, which has proven us a challenge. We wanted to find out,
in what do our high school students invest their money in, how much and where do or from
whom do they get it? After our analysis of information, we have found out, that our students are
very social, because they spend most of their monthly pocket money for fun and parties. The
most pocket money from all of our interviewed high school students are getting the students
from The Secondary School of Economics — PTI program, and the least pocket money are
getting the students from the Grammar School. They mostly get their clothes from Ney Yorker
and they buy their foods and drink from the school area. The students are thinking with their
own heads, so they don’t buy what others tell them to. We think, that it would be smart to inform
our youth to spend their money more wisely, so that they would have more money to save.

Key words: consumerism, money, high school students.



1 Uvod

V srediSCu potrodnistva je potrodnik, ki sta mu na voljo prosti as in kupna mo¢. Trgovci Se
vedno menijo, da so mladi med najzahtevnejsimi potrosniki, zato se jim vseskozi prilagajajo. In
v katerih trgovinah srednjeSolci dandanes najraje nakupujemo? Imamo raje nakupovalne
centre, manjSe trgovine, trgovine z dragimi izdelki ali raje posegamo po cenovno dostopnih
izdelkih? Koliko denarja mese¢no porabimo za zabavo? Koliko denarja sezonsko porabimo za
oblacila in obutev?ta vpraSanja so se nama zdela zanimiva, zato sva se odlocili, da bova
raziskali potro$niSke navade nas - srednjeSolcev. Za najino raziskovalno nalogo sva izbrali
tako temo z naslovom "Za kaj srednjeSolci troSimo denar ?".

Na zacetku raziskovanja sva si postavili ciljno naravnana vprasanja, ki so:

Za kaj srednjeSolci troSijo svoj denar?
Koliko ga porabijo?

Kje ga porabijo?

Od kod dobijo denar?

Na zacetku raziskovanja sva oblikovali naslednje hipoteze:

1. Predvidevava, da gimnazijci prejemajo najvecje mesecne prejemke, dijaki PTI programa
pa najnizje mesecne prejemke izmed vseh zajetih Sol.

2. Predvidevava, da srednjesolci najve¢ nakupov svojih oblacil opravijo v trgovinah New
Yorker, hrano in pijago pa najpogosteje kupijo v neposredni bliZini Sole.

3. Predvidevava, da gimnazijci izmed vseh zajetih Sol potrosijo najmanjsi delez prejetega
denarja za zabavo.

Da bova prisli do Zelenih odgovorov, bova v najini raziskovalni nalogi najprej razlozili osnovne
pojme iz naslova, nato bova na kratko predstavili dosedanje raziskave na temo potrodnistva. Na
kratko bova opisali tudi potros$nistvo. Zbrane podatke bova predstavili s pomocjo ankete in
fokusnih skupin, ki je ena najpogosteje uporabljenih kvalitativnih raziskovalnih metod. Na koncu
pa sledi Se analiza in ugotovitve najine raziskave.



2 Teoreticni del

V teoreti¢nim delu bova na kratko razloZile pojme iz naslova in pojme, ki so se nama zdeli
pomembni za boljSe razumevanje raziskovalne naloge. Opisali bova dosedanje raziskave na to
temo. Na kratko pa bova predstavili tudi potrosniStvo nasploh in potro$nistvo mladih.

2.1 Pojasnitev pojmov iz naslova

Da bi bilo najino raziskovanje jasnejSe zastavljeno, sva pojasnili posamezne pojme iz naslova
raziskovalne naloge "Za kaj srednjeSolci troSimo denar ?". Pri tem sva si pomagali s Slovarjem
slovenskega knjiznega jezika (2000).

Poiskali sva razlago naslednjih pojmov: denar, nakupovati, trositi in potrosnik.
Denar je sploSno veljavno placilno sredstvo in merilo vrednosti (Bajec, 2000).

Nakupovati pomeni dobivati kaj tako, da se placuje dogovorjena cena oziroma prihajati z
nakupovanjem do Cesa (Bajec, 2000).

TroSiti pomeni narediti oziroma narediti, da je vedno manj razpolozljivih materialnih dobrin
(Bajec, 2000).

Potrosnik je vsaka fizicna oseba, ki pridobiva ali uporablja blago (izdelke) ali storitve za namene
izven njene poklicne ali pridobitne dejavnosti (Kdo je potrosnik?, 2008).

2.2 Dosedanje raziskave

Nakupovanje je postalo ena od kljuénih prostogasnih dejavnosti. Mladi so namrec tisti
potrosniki, ki sledijo novostim na trgu.

V diplomske delu Mance Vovko z naslovom "PotroSniSka vzgoja mladih" sva zasledili raziskavo,
ki je bila osredotoCena na osnovnoS$olce in srednjeSolce. Rezultati raziskave so pokazali, da
osnovnoSolci v primerjavi s srednjeSolci prejemajo manjSe Zepnine. OsnovnoSolci zahajajo v
trgovine in nakupovalne centre redkeje kot srednjeSolci. Za bolj zapravljive so se izkazali
osnovnosolci, saj jih velina zapravi ves svoj denar. Dijaki vsega denarja ne zapravijo, vendar
ga v vecini namenijo druzenju ali nakupom, ostanek pa namenijo varéevanju. Srednjesolci so
torej zaradi lastnih izkuSenj ter potroSniske vzgoje racionalnejsi pri svojih nakupovalnih navadah
kot osnovnoSolci, vedji del Zepnine,stipendije ali plade, ki jo prejmejo, namenijo druzenju s
prijatelji.

Zadnja raziskava, ki je bila izvedena in res osredotoCena na segment mladine, je bila Mladina
avtorjev dr. Vlada Miheljaka in dr. Mirjam Ule. Slednja je bila zadnji¢ izvedena v letu 2000, torej
pred 17 leti. Takrat so rezultati glede nakupovanja in potrosniskih navad pokazali naslednje: da
mladi najrajSi kupujejo oblacila, hrano, pijaco, kozmetiko in glasbene zgos€enke, da so mladi
nakupovanju na sploSno naklonjeni, a dale€ od tega, da bi bili z njim preobremenjeni, da jim je
nakupovanje véeC€ predvsem kot nacin prezivljanja prostega €asa s prijatelji, da je nakupovanje
pri mladih tako nac¢rtovana kot spontana dejavnost, da so mladi na sploSno dokaj nagnjeni k
tehtanju ne le simbolnih vrednosti izdelka, temve€ tudi k oceni kakovosti in cene izdelka in da
mladi radi verjamejo, da so pri nakupnih izbirah samostojni. Na njihovo potroSnjo tudi nima
nih€e odlocdilnega vpliva, zlasti ne mama in oglasi (Pusnik, 2010).



2.3 Splosno o potrosniskih navadah/ potrosnistvu

Vsi smo aktivni udelezenci potroSniSke prakse. Prav tako vsi poznamo nakupovalna srediS¢a,
malo morje razlinih trgovin, ki poleg osnovnega nakupovanja ponujajo vrsto ,obnakupnih®
aktivnosti. Neprenehoma smo sooceni z oglasevalskimi mediji, izdelki, storitvami in drugimi
ljudmi, ki nas nagovarjajo k nakupu ali prodaji (Mozina et al., 2010).

Potrosnistvo pride iz besede potrosnik, uporabnik izdelkov in storitev. Potrodnistvo kroji ve€ino
nasih dni, s svojimi slabimi in dobrimi stranmi. Poznamo potrosnidtvo kot ¢lovesko nujo in
potrebo, brez katere preprosto ne bi preziveli in sodobno potrosnistvo, ki je socialna in kulturna
plat kapitalizma, v katerem zivimo (Crnovi¢, 2008).

Locimo dve vrsti nakupovalnih navad. Prve so tiste, v okviru katerih potrosSnik kupuje izdelke, Ki
jih resni€no potrebuje in kupuje takrat, ko jih resni¢no potrebuje. Klju¢ni merili pri nakupu pa sta
kakovost in uporaba izdelka.

K drugi vrsti nakupovalnih navad spadajo hedonistiCcne navade, kar pomeni, da potrosnik
nakupuje zato, ker mu je nekaj v3eC. V trgovinah zadrzuje dlje €asa, zanj je nakupovanje
pogosteje tudi Zivljenjski slog. Znacilna je Custvena zavzetost; med nakupovanjem priviacnih in
estetskih izdelkov potrosnik dozivlja prijetna Custva.

Kaj bomo kupili, je odvisno od nasega zaznavanja blagovne znamke znotraj iste kategorije
izdelkov. Potrosniku so lahko doloCeni izdelki privlaéni, drugi nepomembni, tretjih se zavestno
izogiba. Pri nakupovanju pogosto nastopajo individualne potrebe in motivi.

Mednje sodijo:

e navade in razvade: vsakdo ima svoje priljubliene izdelke, ki jim namenja prednost,
priboljSke, ki se jim tezko odpove,

e posebniinteresu in podroc¢ja zanimanja: Sport, glasba,

e posameznikova vrednostna usmerjenost; kdor se navdusuje nad gmotnimi dobrinami, bo
polnil stanovanje s tehni¢nimi dosezki, komur pa je v ospredju druzina, bo druzini
namenjal prednost pri nakupovaniju.

Navadno se pri hakupovanju ti motivi povezujejo. Kupimo torej nekaj, kar potrebujemo in je na
voljo po primerni ceni. Kupim nekaj, ker mi je to v8ec¢, a je tudi kakovostno. VEasih prevladujejo
razumski vzgibi (potreba, gospodarnost), drugi¢ Custveni, najpogosteje pa se ti vzgibi prepletajo
( Zigon, 2010).



2.4 Potrosniska vzgoja mladih

Na mladih svet stoji. Generacije, ki pridejo za nami, so tiste, ki v svet prinasajo inovativne ideje
in reSitve. A za trdne temelje je potrebno poskrbeti Ze zgodaj v otrostvu.

Primarni del vzgoje in socializacije se zaéne prakticno Ze z rojstvom in se izvaja znotraj oZjega
druzinskega kroga. Kasneje otrok vstopi v svet izobrazevalnih ustanov, kjer je vedji poudarek na
formalni strokovni izobrazbi. To se nato odvija vse do pridobitve diplomskega oziroma
magistrskega naziva, ko posameznik vstopi v t. i. resniho Zivljenje — odgovorno odraslo
vsakdanje zivljenje. Takrat mora zdruziti vsa pridobljena znanja, ne le strokovnih temve¢ tudi
ostalih izkuSenj in spretnosti, ki jih je pridobil tekom vzgoje in izobrazevanja.

PotroSniStvo sega Ze na vsa podroCja in pomembno vpliva na naSe vsakdanje Zivljenje.
Nakupovanje ze dolgo ni le nakup osnovnih dobrin za prezivetje. Razvila se je prava
nakupovalna izku$nja, skozi katero se potro$niku odpre nov svet potreb, ki jih lahko zadovolji le
z nakupovanjem novih dobrin. To se lahko sprevrZze v nezavedno dejanje. Zato je zelo
pomembno, da se Ze zelo zgodaj nauCimo prepoznavati vzorce tovrstnega vedenja in jih
kontrolirati. Del te naloge opravi Zze primarna vzgoja, prav tako pomembna pa so tudi vsa
znanja, ki se jih nau¢imo tekom Solanja.

PotrosniSka vzgoja je zelo pomembna, saj se tako mladi izobrazimo glede oglasevalskih pasti
in se nauCimo kako ravnati ekonomicno, torej takvo, da imamo Se vedno moznost
eksperimentiranja brez prevelikega zapravljanja denarja (Zigon, 2010).



3 Metodologija

Za oblikovanje besedila raziskovalne naloge sva uporabljali ra¢unalnik, program Word in Excel,
dolo¢ene podatke pa sva pridobili s pomocjo spleta in strokovne literature. Dosedanijih raziskav
in literature na to tematiko ni veliko, zato nisva imeli tezav, ko sva si razdelili naloge.

Ko sva vedeli, kaj Zeliva z raziskovalno nalogo izvedeti, sva se odlocili, kateri raziskovalni
metodi bova izbrali. Izbrali sva si metodi fokusnih skupin (skupinski intervju) in anketiranja.
Fokusne skupina je ena izmed najbolj pogosto uporabljenih kvalitativnih raziskovalnih metod.
Izbrale sva si pet fokusnih skupin dijakov, od katerih sva pridobile podatke o njihovih
potro$niskih navadah.

To so dijaki:
¢ Ekonomske Sole Ptuj — smer ekonomski tehnik in ekonomski tehnik PTI,
e Strojne Sole Ptuj— smer strojni tehnik,
o Elektro in raCunalniSke Sole Ptuj — smer elektrotehnik PTI,
¢ Gimnazije Ptu;.

Fokusne skupine sva izvedli na nasi Soli v promocijski ucilnici. Vsako fokusno skupino je tvorilo
8 dijakov. Pomagali sva si z vnaprej sestavljenim anketnim vpraSalnikom, po potrebi pa sva
dodale Se kako podvprasanje. Vsak dijak je dobil enaka vpra$anja. Dijaki so odgovarjali prosto,
pri zapisniku pa so nama pomagale soSolke. Pogovore sva zaradi boljSe in laZje transkripcije
zvocno snemali. Pogovori so trajali priblizno eno uro v spro§€enem vzdusju, da so udelezenci
lazje podajali svoje mnenje. Udelezence sva tudi pogostili s sokom in keksi. Na koncu vsakega
intervjuja pa sva naredili Se skupinske fotografije udelezencev, ki jih prilagava spodaj kot
dokazno gradivo.

¢ >
/'v v 3

Slika 1: Fokusna skupina dijakov Strojne Sole Ptuj (Vir: Novak S., 2017)
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Slika 2: Fokusna skupina dijakov Elektro in raéunalniske Sole Ptuj - program PTI
(Vir: Novak S., 2017)

Slika 4: Fokusna skupina dijakov Ekonomske Sole Ptuj - smer PTI (Vir: Mlakar S., 2017)
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Slika 5: Fokusna skupina dijakov Ekonomske Sole Ptuj (Vir: Mlakar S., 2017)

Izvedli sva tudi spletno anketo, ki sva jo naredili na spletni strani "Google Drive". Anketirancem
sva spletno anketo oziroma link spletne ankete poSiljali preko druzabnega omrezja Facebook,
saj sva le tako dobili dober odziv. Vpradanja so bila odprtega in zaprtega tipa, hkrati pa so bila
podobna tistim, ki sva jih uporabili za fokusne skupine. Spletna anketa vsebuje 24 vprasan;.
Raziskava je bila opravljena tudi na vzorcu anketirancev, starih med 18 in 20 let, oziroma na
vzorcu dijakov 4. letnikov ekonomske in strojne Sole ter gimnazije, prav tako pa tudi 1. letnika
programa elektrotehnik PTI.

Metodi fokusnih skupin in anketiranja sva si izbrali, ker sva le na tak§en nacin lahko prisli do
podatkov iz prve roke o tem, kako srednjeSolci trosijo svoj denar. Rezultati fokusnih skupin in
spletne ankete so prikazani grafi¢no, prav tako pa so tudi pisno obrazloZeni.
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4 Rezultati fokusnih skupin in spletne ankete

V nadaljevanju naloge sledi prikaz rezultatov fokusnih skupin in spletne ankete, ki zajema
grafiéni prikaz in interpretacijo posameznih rezultatov. V interpretaciji navajava
najpomembnejs$e in najzanimivejSe ugotovitve. Zaradi varovanja podatkov v raziskovalni nalogi
nisva uporabile imen intervjuvancev fokusnih skupin. Imena dijakov sva zamenjali z oznakami
dijak 1 do dijak 8. Zamenjava je bila naklju¢na.

4.1 Analiza fokusnih skupin glede na posamezna vprasanja in analiza spletne
ankete

Za spletno anketo sva uporabili tri tipe vprasanj. Pri vpraSanjih zaprtega tipa so anketiranci
izbrali tistega (ali tiste, e so lahko izbirali ve¢ kot eno moznost), ki jim je najbolj ustrezal. Pri
vpraSanjih odprtega tipa so anketiranci odgovarjali na vpradanje s svojimi besedami. Pri
kombiniranem vpraanju so anketiranci izbrali tistega od ponujenih, ki jim je najbolj ustrezal
oziroma jim je bil ponujen Se en odgovor, pri katerem so lahko sami podali odgovor.

Spletno anketo je izpolnilo skupno 80 dijakov, od tega 42 dijakinj (52,5%) in 38 dijakov (47,5%).

Spletno anketo so reSevali dijaki Ekonomska 3ole, Strojne Sole, Elektro in raCunalniSke Sole —
program PTI ter Gimnazije. Najve¢ anket so reSili dijaki Ekonomske Sole (35 %), sledijo dijaki
gimnazije (33,8%) in Strojne Sole (20 %), na koncu pa so se dijaki Elektro in racunalniSke Sole —
program PTI (11,2 %).

Fokusne skupine je tvorilo skupno 40 udelezencev, od tega 16 deklet (40 %) in 24 fantov (60
%). NatanCneje:

Ekonomska $ola (ES) — smer ekonomski tehnik: 6 deklet in 2 fanta,
Ekonomska $ola — smer ekonomski tehnik PTI (ES — PTI): 5 deklet in 3 fantje,
Strojna $ola (SS) — smer strojni tehnik: 8 fantov,

Elektro in radunalniSka Sola (ERé—PTI) — smer elektrotehnik PTI: 8 fantov,
Gimnazija (GIM) — smer splosni oddelek: 5 deklet in 3 fantje.

Slika 6: Struktura anketirancev po izobrazbi
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40% anketiranih predstavljajo dijaki PTl programa. To so dijaki, ki so Ze zakljucili srednjo
poklicno Solo (3 leta) in nadaljujejo Solanje v PTI programu. Vsi zajeti dijaki, razen gimnazijcev,
pridobijo z opravijeno poklicho maturo naziv tehnik. 20 % anketiranih pa predstavljajo
gimnazijci, ki Solanje zakljucijo s sploSno maturo.

Pripravili sva tudi spletno anketo, ki jo je izpolnilo 80 dijakov, od tega 42 dijakinj (52,5%) in 38
dijakov (47,5%).

Fokusne skupine sva nacrtovali tako, da sva zajeli vecino dijakov, ki obiskujejo srednjo Solo na
Ptuju. Dijake, ki so sodelovali v fokusnih skupinah, sva k sodelovanju povabili z obvestilom in
vabilom. Pogoj za sodelovanje je bila polnoletnost. Pri izbiri sodelujo¢ih med zainteresiranimi
kandidati sva bili pozorni $e na to, da so sodelovali dijaki obeh spolov (razen dijaki ERS-PTI,
kjer so sami fantje).

Na izbrano temo najine raziskovalne naloge je anketni vprasalnik fokusnih skupin zajemal 19
raziskovalnih vprasanj:

1. Ali prejemate Zepnino, Stipendijo in/ali placo, Ce jo prejemate, v kaksni vrednosti jo
prejemate ter kako pogosto jo prejemate (tedensko, mesecno)?

2. Cemu namenite najvedji del pridoblienega denarja?

3. V katerih trgovinah najpogosteje nakupujete?

4. S kom se najpogosteje odpravite po nakupih?

5. Ali pripisujete blagovnih znamkam velik pomen, ¢e jim, zakaj?

6. Kdo ali kaj vas najbolj prepri¢a za nakup oblacil?

7. Koliko denarja sezonsko porabite za oblacila?

8. Imate malico v Soli ali kupite malico izven Sole in zakaj?

9. Koliko mesec¢no porabite za malico?

10. Hodite pred, med, po pouku na pijaco in kam?

11. V katerih krajih najve€ nakupujete?

12. Ali nakupujete preko spleta? Ce ja, kaj nakupujete in v kaki vrednosti?

13. Kako greste nakupovat (avto,vlak, avtobus, pe§)?

14. Koliko denarja namenite za storitve, kot so frizer, manikira itd. letno?

15. Koliko denarja namenite za Cevlje sezonsko?

16. Koliko denarja v enem Solskem letu namenite za Solske potrebscine?

17. Koliko potrosite za zabavo?

18. KolikSen del denarja vam prispevajo starsi pri vecjih sezonskih nakupih?

19. Ce kadite, koliko meseéno potroSite za tobacne izdelke?
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Slika 7: Mesecni prihodki dijakov

Pri tem vprasanju naju je zanimalo kolikSna je vrednost njihovih mesec¢nih prihodkov, ki jih
sestavljajo prejeta Stipendija, Zepnina in pla¢a. Najbolj zanimivo je, da najnizje mesetne zneske
prejemajo gimnazijci. lzstopa pa en dijak Strojne Sole, saj prejema Stipendijo v vrednosti 330,00
€ (drzavna in Sportna Stipendija), 40,00€ zepnine in 200,00€ place. Prav tako izstopa tudi en
dijak Ekonomske 3Sole — program PTI, ki prejema placo v vrednosti 500,00 € (dela v
McDonald's-u). V nasprotni smeri pa izstopa tudi dijak Gimnazije, saj ne prejema mesecnega
prihodka. Pri dijakih z visjimi mese¢nimi prihodki od 200,00 € naprej, pa moramo upostevati
dejstvo, da sluzijo lasten denar preko Studentskega servisa.

Tabela 1: Povpre¢ni mesecni prihodki dijakov

ERS-PTI GIM ES ES-PTI SS
Povp. mesecni prihodki dijakov | 159,38 € 83,75 € 134,63 € | 229,38 € | 205,63 €

Povpre¢ni mesecni prihodek vseh dijakov, ki so sodelovali v fokusnih skupinah je 162,55 €.
Temu znesku se najbolj priblizujejo prejemki dijakov Elektro in racunalniSke Sole - PTI. Ta
znesek pa kar precej presegajo mesecni prejemki dijakov Ekonomske Sole — program PTI. To
naju je pravzaprav presenetilo, saj sva priCakovali, da bodo imeli ti dijaki najnizjie mesecne
prihodke, dijaki Gimnazije pa najvisje. Vsi dijaki prejemajo Stipendijo, Zepnino ali plato mesec¢no
in ne tedensko, kar se nama zdi dobro, saj se tako navajajo na takSno prejemanje prihodkov,
kot ga bodo imeli, ko bodo imeli sluzbo. Tako tudi racionalnejSe ravnajo z denarjem, saj si ga
porazdelijo sorazmerno ¢ez mesec, tako da jim ga Ze takoj na zaCetku ne zmanjka.

Rezultati spletne ankete so pokazali, da kar 92,5 % dijakov prejema Zepnino, Stipendijo ali
placo, ostali dijaki (7,5%) pa ne prejemajo ni¢esar. Povpre¢ni mesecni prejemek znasa 119,49
€. Znesek je nekoliko niZji od povpreénega zneska, ki sva ga izraCunali na osnovi fokusnih
skupin. Preverili sva sodelujoCe v spletni anketi in ugotovili, da dijaki Ekonomske Sole —
program PTI niso sodelovali.
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Slika 8: Meseéni izdatki dijakov ERS-PTI

Pri tem vpraSanju naju je zanimalo, za katere stvari porabijo najve¢ svojega denarja. Sklepava
lahko, da so dijaki Elektro in raCunalniSke 3ole precej druzabni, saj najve¢ denarja namenijo
zabavi (40%). Velik odstotek denarja namenijo za tobaéne izdelke (18%). To naju ni presenetilo,
saj je to dandanes slaba navada mladih. Le eden od dijakov s svojim denarjem v primerjavi z
drugimi ravna pametno, tako da ga nekaj tudi privaréuje. Zelo majhen delez denarja (3%) dijaki
namenijo za svoj videz. Naro¢nino za telefon jim v celoti placajo starSi, saj sami za to ne
namenijo ni¢ denarja.

tobacni izdelki
0%

Slika 9: Mese¢ni izdatki dijakov GIM

Najve€ denarja dijaki porabijo za malico (38%). Velik odstotek namenijo tudi za
var¢evanje(20%). V primerjavi z Elektro in racunalnisko Solo in gimnazijci za tobacne izdelke ne
namenijo ni¢ denarja (0%), saj nimajo tako nezdravih navad. Pogosta izbira sta tudi nakup
stvari za osebno nego oziroma frizerja (18%) in nakup vozovnic (11%). Denar pa namenijo tudi
za placilo naro¢nine za telefon ali televizor (9%). Zelo majhen delez denarja namenijo za
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zabavo (4%), saj so nama povedali, da jim pijaCo na zabavah placujejo prijatelji. Dijaki s tem, ko
varc€ujejo, mislijo na prihodnost ali varéujejo za kak$en vecji nakup.

varcevanje
0%

tobacni izd

Slika 10: Meseéni izdatki dijakov ES

Iz tega grafa je razvidno, da dijaki Ekonomske Sole skoraj polovico (49%) svojega denarja
namenijo za zabavo. Majhen odstotek denarja (3%) namenijo za tobaéne izdelke. Torej imajo
dijaki Ekonomske 3ole prav tako slabe razvade kot dijaki Elektro in raCunalniSke Sole. Za
var€evanje ne namenijo ni€¢ denarja, saj svoj denar porabijo drugace.

osebna
4%

varCevanje
0%

Slika 11: Meseéni izdatki dijakov ES-PTI

Dijaki Ekonomske Sole - program PTI so bolj izkuSeni v potrosSnistvu, kar se kaze v enakomerni
porabi njihovega denarja. Sest dijakov del svojega denarja porabi za vozovnico (27%). Del
denarja namenijo tudi za malico (24%), za telefonsko naro€nino (21%) in za zabavo (20%). Zelo
majhen delez denarja pa porabijo tudi za tobacne izdelke(4%) in za osebno nego(4%). Le en
dijak ima slabe navade, tako da del denarja nameni tudi za tobacne izdelke.
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Slika 12: Meseéni izdatki dijakov SS

Dijaki Strojne Sole porabijo najve¢ €asa in energije ter tudi denarja (36%) za druZenje s prijatelji,
saj je vse bolj popularno hoditi v lokale na pijaco, v kino ipd. Fantje posvetijo veliko pozornost
svojemu videzu, kar se kaze v tem, da kar 26% mesecnih izdatkov namenijo za osebno nego.
Presene€a naju, da noben dijak ne placuje telefonske naro€nine, saj si jo midve morava.
Rezultati so primerljivi pri tobaénih izdelkih (5%) in pri gorivu ali vozovnici (5%). Dijaki so tudi
var¢ni, saj 8% deleZ denarja prihranijo.
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Slika 13: Letni prihodek dijakov in letni izdatki dijakov za oblaéila in obutev
V tem grafu sva hoteli prikazati, koliko denarja dijaki letno hamenijo za oblacila in obutev in ali s
svojimi letnimi prihodki izdatke za oblacila in obutev tudi pokrijejo. Ugotavljava, da le dijaki

Ekonomske Sole s svojimi letnimi prihodki ne pokrivajo letnih stroSkov za oblacila in obutev, kar
pomeni, da jim morajo del denarja prispevati tudi starsi.

Rezultati spletne ankete so pokazali, da najveC letnega prihodka v visini 15.480,00 € prejemajo
dijaki Ekonomske Sole. Skoraj enako vsoto denarja dobivajo dijaki Strojne 3ole. Sledijo dijaki

18



Elektro in raCunalniSke Sole — program PTI. Najmanj letnega prihodka v visini 8976,00 €
prejemajo dijaki Gimnazije. Povprecni letni izdatki anketirancev za oblacila in obutev so 1369,52

€.
M narocnina
M tobacni izdelki
H osebna nega
W malica
m varéevanje
M gorivo/vozovnica
M zabava
ES

ERS - PTI GIM ES-PTI sS
Slika 14: Mese¢€ni izdatki dijakov
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Ce zdruzimo vse prejénje ugotovitve v strukturnih stolpcih, zelo lepo vidimo, da dijaki ES kar 49
% vseh mesecnih izdatkov namenijo za zabavo, dijaki Gimnazije pa najmanj. Najvecji delez
denarja za tobac¢ne izdelke namenijo dijaki Elektro in racunalniSke Sole — program PTI za razliko
od gimnazijcev, ki denarja za tobacne izdelke sploh ne troSijo. Dijaki Ekonomske Sole —
programa PTI porabijo najveéji delez denarja za meseéno vozovnico in gorivo. Dijaki
Ekonomske 3ole — programa ekonomski tehnik in programa PTI ne varCujejo. Najvedji delez
denarja za malico namenijo gimnazijci, najvecji delez denarja za osebno nego pa porabijo dijaki
Strojne Sole. Dijaki Elektro in raCunalniSke Sole — program PTI in Strojne Sole si naro¢nine za
telefon ne placujejo sami, ker jim vse placajo starsi.

Rezultati spletne ankete so pokazali, da dijaki najvedji delez denarja namenijo hrani in pijaci,
oblacilom, var€evanju, vozovnici, naro¢nini za telefon in tobacnim izdelkom.
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Slika 15: Oseba, s katero se najpogosteje odpravijo po nakupih

Pri tem vpradanju naju je zanimalo, s kom se dijaki najraje in hajpogosteje odpravijo po nakupih.
Iz grafa lahko razberemo, da se dijaki Elektro in racunalniske Sole — program PTI, Ekonomske
Sole — program PTI in Strojne Sole najraje po nakupih odpravijo sami, saj radi nakupujejo v miru.
Gimnazijci se po nakupih najraje odpravijo s starSi in s prijatelji. Dijaki Ekonomske Sole pa se
najpogosteje po nakupih odpravijo z bratom ali s sestro.

Rezultati spletne ankete so pokazali, da se dijaki po nakupih najpogosteje odpravijo z druzino
(28,7%), sami (27,5%), s fantom ali dekletom (22,5%) in s prijatelji (21,3%).
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Slika 16: Kaj te prepri¢a v nakup?
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Pri tem vpraSanju naju je zanimalo, kdo ali kaj dijake najbolj prepri¢a v nakup. Najve¢ dijakov
razmi$lja s svojo glavo in se ne odloCa za nakup zaradi ostalih, tako, da so navedli sebe kot
glavnega prepri¢evalca v nakup. Reklame mladih ne ganejo prav posebno, saj zelo majhen
delez dijakov v njihov nakup prepri¢ajo reklame.

V spletni anketi je na vpraSanje "Kdo ali kaj te najbolj prepri¢a v nakup?" kar 92,5% dijakov
odgovorilo, da se sami odlo¢ajo, kaj bodo kupili, 5 anketirancev prepricajo prijatelji (6,3%),
enega od anketirancev pa v nakup prepri¢ajo starsi (1,2%). Dijaki res imajo obCutek, da sami
odlo¢ajo o tem, kaj bodo kupili, informacije o vsej razpoloZljivi ponudbi pa zagotovo dobijo iz
medijev (splet, mobitel, TV...).

V naslednjih grafih prikazujeva trgovine z zivili in oblacili, v katerih dijaki najpogosteje
nakupujejo. V ta namen sva zdruZili odgovore vseh sodelujo€ih dijakov, ker razlikovanje po
posameznih Solah za naju ni bilo pomembno.

Jager
5%

Slika 17: Trgovine z zivili, v katerih dijaki najpogosteje nakupujejo

Iz grafa je razvidno, da vecina (40%) dijakov nakupuje v Sparu, ki sicer ni tako blizu nasega
Solskega centra in Gimnazije. Pogosto zahajajo tudi v Lidl (25%) in Mercator-Rimska peé
(22%), saj sta ti trgovini v okolici nase Sole. Sledita trgovini Hofer (5%) in Jager (5%). Le 3 %
dijakov se v ¢asu malice odpravijo do kioska s hitro prehrano Hip hop.

Tako kot rezultati fokusnih skupin so tudi rezultati spletne ankete pokazali, da dijaki najvec
nakupujejo v trgovini Interspar (33%). Radi zahajajo tudi v trgovino Lidl (30%) in Mercator
(22%), ki sta v neposredni bliZzini Sole. Sledi trgovina Hofer, v kateri pa dijaki nakupujejo
najmanj, saj je zelo oddaljena od 3ole.
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Slika 18: Trgovine z oblag€ili, v katerih dijaki najpogosteje nakupujejo

Pri tem vpraSanju naju je zanimalo, v katerih trgovinah z oblacili nakupujejo. Najve¢ (31%) jih
nakupuje v trgovini New Yorker, saj se ta trgovina z oblacili nahaja na Ptuju in je dijakom zelo
blizu. Do nje se lahko odpravijo kar pe$ po pouku. Pogosto nakupujejo tudi v Zari (21%), H&M
(16%) in Pull&Bear-u (12%). Te tri trgovine se nahajajo v trgovskem centru Europark v
Mariboru, do katerega se lahko dijaki odpravijo z avtobusom ali avtomobilom. Majhen delez
dijakov se odpravi v Bershko (7%), Mano (4%), Peek&Clopenburg (3%), Primark (3%), Charles
Vogele (2%) in v C&A (1%).

SrednjeSolci imajo razlicne definicije dolo€anja vrednosti — za nekatere je najpomembnejsi del
vrednosti cena, za druge kakovost. Eni so popolnoma osredoto€eni na ceno, drugi na kakovost,
ali na veliko izbiro oblacil. Velika vecina srednjeSolcev daje prednost veliki izbiri in storitvam, ¢e
so te ponujene po razumni ceni, zato se velinoma odloajo za trgovine s sorazmerno
razumnimi cenami, kot so New Yorker in Bershka.

Prav tako so tudi rezultati spletne ankete pri tem vprasanju pokazali, da najve¢ dijakov nakupuje
v trgovini New Yorker (25%). Dijaki pogosto nakupujejo tudi v trgovini Pull&Bear (14%),
Peek&Cloppenburg (13%). Majhen delez dijakov se odpravi tudi v trgovine, kot so Orsay (8%),
Tally weijl (6%) ter C&A (5%).
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4.2 Razgovori s starsi

Pripravili sva tudi intervju s starsi, ker sva Zeleli spoznati Se njihovo mnenje glede denarja, s
katerim razpolagajo njihovi otroci. Na govorilnih urah za starSe sva v mesecu februarju opravili
razgovor z 8 starSi. StarSe sva izbrali popolnoma naklju¢no med starsi dijakov 3. in 4. letnika.

StarSi ob¢asno svojim otrokom pokrijejo stroSke meseéne vozovnice in naroCnine za telefon.
Pogosto jim dajo tudi denar za obutev in oblaéila. Denarja ne namenijo za tobacne izdelke in za
zabavo. Za oblacila in obutev namenijo povpre¢no po 150,00 € letno. Za vozovnico namenijo
200,00 € letno, saj pogosto kupijo kar letno vozovnico. Vsi starSi, s katerimi sva opravili
razgovore, plaCajo mesecne strodke telefona, ki znasajo okoli 20,00 €. Pogosto pa krijejo tudi
stroSke same naprave, ki jo odpladujejo na obroke. Malico v 3oli jim placajo starsi. StarSi jim
krijejo tudi vse stroSke v zvezi z nakupom stvari za Solo. Presenetila pa naju je izjave mame, ki
svojemu otroku nameni 30,00 € meseCno za zabavo. StarSi menijo, da nekateri otroci
razpolagajo s preveé denarja, drugim pa ga primanjkuje. Vsak izmed starSev se odlo€i po lastni
volji, koliko denarja bo dal svojemu otroku. Dobili pa sva obCutek, da nekateri starsi denar raje
privoscijo svojemu otroku kot pa sebi.
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5 Razprava

Iz zgornjih prikazanih rezultatov fokusnih skupin in spletne ankete lahko izpostaviva nekaj
glavnih ugotovitev.

Ko sestejemo meseclne prejemke vseh sodelujocih dijakov (fokusne skupine in spletha anketa)
ugotovimo, da povprecni mesecni prejemek dijaka znaSa okoli 140,50€. Dijaki Gimnazije v
povpredju mesecéno prejmejo 83,75 €, dijaki SC Ptuj pa 182,26 € meseéno. Dijaki PTI programa
povpre¢no prejemajo 194,38 € mesec€no, kar pa vsekakor ni nizek znesek, sploh pa ne v
primerjavi z zneskom, ki ga prejemajo gimnazijci. S to ugotovitvijo sva ovrgli najino prvo
hipotezo, ki se glasi:

predvidevava, da gimnazijci prejemajo najveCje mesecne prejemke, dijaki PTI programa pa
najnizje mesecne prejemke izmed vseh zajetih Sol.

Prepricani sva bili, da dijaki Gimnazije, zaradi dobro situiranih starSev prejemajo visje mesecne
prihodke. Po njihovem zunanjem videzu (oblacila in obutev) sva sklepali, da potroSijo vel
denarja, kot ostali dijaki. Po izvedbi fokusnih skupin sva bili presene€eni nad varcnostjo in
skromnostjo gimnazijcev, in obratno nad potro$nistvom dijakov SC Ptuj, $e posebej PTI
programa. Prav tako sva bili prepri¢ani, da dijaki PTI programa prejemajo najnizje meseéne
prejemke v primerjavi z drugimi dijaki, saj nisva pri¢akovali, da si sami sluzijo lasten denar preko
Studentskega servisa.

Drugo hipotezo sva delno potrdili, saj najini rezultati kazejo, da dijaki resni¢no najve¢ nakupov
opravijo v trgovini New Yorker.

V to sva bili ze prej prepri¢ani, saj je trgovina New Yorker na Ptuju, kar pomeni, da je lokacijsko
dostopen dijakom. Tudi cene so primerne za dijake. Sledi pa trgovina Zara, ki je sicer v
Mariboru, ampak med dijaki zelo priljubljena.

Glede nakupa hrane in pijate pa sva bili prepri¢ani, da dijaki najve¢ nakupov opravijo v
neposredni bliZini Sole, torej v trgovini Lidl in Mercator. Raziskava pa je pokazala, da najvel
hrane in pijace kupijo v trgovini Spar, potem pa sledita Lidl in Mercator. Lidl in Mercator sta sicer
blizje Soli, pot do trgovine Spar pa je bistveno daljSa. Tako da je najina hipoteza, ki se glasi:

predvidevava, da srednjeSolci najve¢ nakupov svojih oblacil opravijo v trgovinah New Yorker,
hrano in pijao pa najpogosteje kupijo v neposredni bliZini Sole, le delno potrjena.

Tretjo hipotezo, ki se glasi:

predvidevava, da gimnazijci izmed vseh zajetih Sol potroSijo najmanjSi delez prejetega denarja
za zabavo, sva potrdili.

V to sva bili prepri€ani, saj gimnazijci veljajo za bolj pridne in vestne dijake, ki se zelo malo
udelezujejo zabav in vecino Casa preZivijo za knjigami. Najini rezultati so pokazali, da najved;ji
delez denarja (49 %) za zabavo porabijo dijaki Ekonomske Sole. Nad to ugotovitvijo sva bili zelo
preseneceni, saj so njihovo fokusno skupino sestavljala predvsem dekleta, za katera sploh
nisva priCakovali, da toliko denarja namenijo za zabavo. Dijaki Elektro in racunalniSke Sole —
program PTIl za zabavo namenijo 40 % delez denarja. Z 36 % delezem denarja sledijo dijaki
Strojne Sole, nato dijaki Ekonomske Sole — program PTI (20 %) in na koncu Se gimnazijci (4 %).
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6 Zakljuéek

V raziskovalni nalogi sva raziskovali potroSniske navade srednjeSolcev. Zanimalo naju je, za kaj
srednjesolci trosijo svoj denar, koliko ga potroSijo, kje ga porabijo in od kod dobijo denar. Prav
zaradi tega sva se lotili razli¢nih metod, kot so fokusne skupine ter spletno anketiranje dijakov.

Mladino bi bilo treba osvescati o pametnejSem in enakomernejSemu razpolaganju z denarjem,
da bi vedji delez njihovega meseCnega prejemka namenili varCevanju. Dijaki $e zmeraj radi
posvetijo veliko ¢asa prijateljem ter zabavi, kar se kaze v tem, da potroSijo velik delez denarja
za zabavo. Veliko denarja dijaki namenijo tudi slabim navadam, kot so tobacni izdelki. Prav tako
porabijo veliko denarja tudi za obladila in obutev, vendar jim pri tem velik delez denarja
prispevajo starsi.

Najino predvidevanje o tem kdo prejema najvecje in najniZje mesecne prejemke se je izkazalo
gimnazijci pa ne najvecjih. Najino predvidevanje glede tega, v katerih trgovinah dijaki
najpogosteje nakupujejo, sva le delno potrdili. Rezultati najine raziskave so pokazali, da
gimnazijci resniéno izmed vseh zajetih Sol potroSijo najmanjSi delez prejetega denarja za
zabavo. Ugotovili sva, da veliko dejavnikov vpliva na to za kaj dijaki potrosijo pridobljeni denar.

Povpre€¢na mesecna neto placa znasa v Sloveniji 1.074,27 €. Po najinih izracunih dijaki zajeti v
najino raziskavo prejemajo mese¢no od 15 do 20% povprecne mesecéne neto place. Sklepava,
da nekateri dijaki prejemajo resni¢no previsoke zneske, Se posebej ob upostevanju dejstva, da
star§ s povpre¢no minimalno placo mora preskrbeti ve¢ druzinskih ¢lanov in §e ob tem placati
vse poloznice. PriSle sva do ugotovitve, da nekateri dijaki dobijo Stipendijo ter Se zraven
zepnino. Nekateri pa ne prejemajo ne Stipendije in ne Zzepnine.

Skozi pisanje najine naloge sva ugotovili, da je potro$nistvo zelo obsirna tema. Vendar sva se
kljub temu odlog€ili, da bova to temo podrobno spoznali in raziskali potroSniske navade
srednjeSolcev. Ob pisanju naloge, sva se naudili dosti novih stvari o potro3nistvu, ki jih prej
nisva vedeli, ugotovili pa sva tudi, da je potrosSnistvo zelo povezano z vsakdanjim zivljenjem.
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8 Priloge
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Slika 19: Meseéni prihodki dijakov (spletna anketa)
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Slika 20: Letni prihodek dijakov in letni izdatki dijakov za oblacila in obutev (spletna
anketa)
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Slika 21: Mese¢€ni izdatki dijakov (spletna anketa)

100% -
90% -
80% A
70% A
60% - B s fantom/punco
I s prijatelji
2% M s starsi
40% 1 M sam
30% -
20% A
10% -
GIM | ES | sS |

0% T
ERS - PTI

Slika 22: Oseba, s katero se najpogosteje odpravijo po nakupih (spletna anketa)
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Slika 23: Kaj te prepri¢a v nakup? (spletna anketa)

Slika 24: Trgovine z zivili v katerih najpogosteje nakupujejo dijaki (spletna anketa)
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Slika 25: Trgovine z obla€ili v katerih najpogosteje nakupujejo dijaki (spletna anketa)
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